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CO-PROGETTAZIONE e GESTIONE CON GLI STUDENTI

- Coinvolgere gli studenti in percorsi dove poter utilizzare attivamente i media digitali;

—> Sviluppare un approccio critico nell’utilizzarli come ambienti di apprendimento;



#flabweb | la Redazione Web come Lab trasversale — OBIETTIVI

+* Sperimentare tipiche di una redazione che opera sui Dinamiche
media digitali;

. . . - . . . Team Buildin
+* sperimentare in prima persona i diversi di una redazione web (redattore, smm, g

graphic designer, video maker, podcaster, web analyst etc); Problem solving

+* conoscere e percorrere il ideazione, progettazione, produzione, Routine
pubblicazione, promozione; produttive

+* acquisire competenze di per diverse piattaforme e target; Sviluppo di format

Ricerca
Fact-checking

+» ricercare, verificare e rielaborare fonti perseguendo affidabilita e attendibilita;

%+ conoscere e valorizzare le attivita e i progetti degli studenti: tesi di laurea e tesine, esperienze Orientamento
all’estero, tirocini, collaborazioni a progetti con enti esterni; Senso di apparten.
+»* costruire tramite i nostri spazi comunicativi (studenti, docenti, professionisti, Socializzazione
alumni, stakeholders) aperta al confronto, al dibattito e allo scambio di idee. Pensiero critico
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gli OUTPUT

- articoli di approfondimento
- dossier

- interviste
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IL BLOG - gli studenti come gatekeepers e reporter

2014 2015 2016 2017 2018 2019
2022

“® Visualizzazioni

117.949

A% Visitatori & Visualizzazioni

91.701

Visitatori

Media pagine visualizzate 1,29

Articoli pubblicati

@ visualizzazioni

2023

[E] commenti

1

@ visitatori

200.000

100.000

_selezione e agenda dei temi: consapevolezza del ruolo di gatekeeper

_ricerca e rielaborazione di fonti e materiali
_costruzione di un network di contatti

_scelta di stile, tono, linguaggio

_sviluppo di spirito critico e capacita di analisi
_riflessione sulla rappresentazione visuale dei temi
_riunioni di redazione

_costruzione e gestione di un Piano editoriale

CompassUnibo Blg
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o odissea 5 ¢ Licia, Miriam, Rebecca e Sara: sei studentesse del corso di Laurea Magistrale di
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- condizioni diverse e un rapporto con la citta di Bologna, dove studiamo, differente.
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‘COMUNICAZIONE | COMUNICAZIONE PUBBLICA E CULTURA (ARTE, MUSICA, CINEMA) COMUNICAZIONE AMBIENTALE | TESTIMONIANZE

SOCIALE | CULTURA

A/ INGHIESTE / SOCIETA ‘CULTURA E SOCIETA / UNIBOLIFE

(ATTUALITA, SALUTE, CONSUM, TENDENZE)

b, Palazzo Hercolani, Strada Maggiore 45
6 Ottobre 2023h 10-18,30

h

Vieni a conoscere Ulisse! Vite infangate:
fotografie dell’Emilia-
Romagna dopo
T'alluvione

A Bologna la Conferenza Jackpot, il banco vince
Nazionale dei corsi di
Scienze della
comunicazione

sempre: un’inchiesta

H Lasciati guidare attraverso il Sistema
sulla ludopatia

Museale di Ateneo Una nuova rubrica
sul profilo Instagram di Compass per

Quasi ogni giorno escono sui giornali conoscere Ulisse Aldrovandi e il suo

storie di persone che vincono migliaia

Venerdi 6 ottobre si terra a Bologna la
Conferenza Nazionale dei Corsi di
Comunicazione con una giomata di

WHAT

di euro attraverso il gioco d'azzardo
ma raramente i media assegnano lo
stesso spazio agli effetti letali del gioco

patrimonio, alla scoperta del
cinquecentenario appena concluso
della nascita del naturalista bolognese
@ dal Sistama Miiseala di Atanan Hai

Imola & come unisola. Il tempo sembra
passare pil lentamente mentre,
attorno, I'acqua scorre implacabile. Qui

_temi sociali e attuali di interesse collettivo
_analisi e case study dalle diverse discipline
_eventi e iniziative del Dipartimento
_esperienze, testimonianze, progetti (interviste)
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| SOCIAL MEDIA - gli studenti content creators

Gestione di progetti di digital storytelling;

Elaborazione di un PED e di una strategia di comunicazione
multicanale;

Gestione della peer-to- peer dissemination;
Promozione engagement con efficaci call-to-action;

Community management (riflessione critica sulle interazione
dentro con la community — commenti e reazioni);

Linguaggio e tone-of-voice per le diverse piattaforme;

Consapevolezza dei limiti tecnici delle piattaforme (algoritmi,
polarizzazione etc);

Analisi e monitoraggio di insights;

LA MODA SBARCA SU TIK TOK:
IL CASO GUCCI

«CHIUNQUE PUO'
OCCUPARSI DELLA
COMUNICAZIONE>»
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Esperienza
Erasmus+a
Berlino

Discovery SMA; Vieni a scoprire Ulisse;
Green Corner; People of Compass; Let’s Talk;

Motorvalley.
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Un approccio metodologico sperimentale e partecipativo

Metodi:

v’ Pro-attivita

v’ Partecipazione

v Apprendimento operativo (learning-by-doing)
v’ Peer-assisted learning

v' Team working

Obiettivi:

» Co-costruzione di pratiche e significati

» Condivisione di saperi e competenze all’interno del gruppo
» Empowerment

» Rafforzamento del senso di appartenenza alla comunita
rappresentata dal corso di studio
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Competenze e professionalizzazione

NETWORKING

Enti pubblici
Aziende | HARD SKILLS

Agenzie
Professionisti della Scrittura per il web
comunicazione Copywriting

Tecniche di storytelling
Marketing
Video-making
Audio editing e podcasting
Social media management
Public speaking
Realizzazione di campagne di
comunicazione
Grafica

SOFT SKILLS

Team building
Team working
Spirito critico
Creativita
Consapevolezza delle
dinamiche tipiche di una
redazione/agenzia
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| laboratori del nuovo Compass: media digitali e competenze trasversali

o . Giornalismo e Comunicazione pubblica e
Comunicazione e impresa o o :
comunicazione politica sociale

o
1° ANNO Storytelling multimediale |
O
*Digital marketing
2° ANNO *Inside a creative agency

*Storytelling multimediale Il

L

Giornalismo e media digitali |

9

Data journalism
Editing e revisione testi

Dati, strategie e
comunicazione politica

Scrittura giornalistica

Giornalismo e media digitali
I

&

Laboratorio audiovisivo per la
comunicazione pubblica e
sociale |

L

Leggere e interpretare i big
data

Laboratorio audiovisivo per la
comunicazione pubblica e
sociale Il
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