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Le sperimentazioni didattiche

COMFERENZA

Esperienze sul campo di marketing sociale
Giuseppe Fattori

Università di Bologna

1. L’evoluzione del marketing sociale

2. Studenti in cattedra

3. Le mani in “pasta”

L’innovazione al lavoro nei corsi di Comunicazione: digitale e non solo



Il marketing per la salute: i valori, le tecniche, il piano - ComPA 2003

G.Fattori 2023



Piano di prevenzione - Veneto
Piano di intervento per la prevenzione 

dell’obesità 2006-2008

Piano di prevenzione - Emilia-Romagna
Piano di intervento per la prevenzione 

dell’obesità 2006-2008

Piano di prevenzione - Campania
Piano di intervento per la prevenzione 

dell’obesità 2006-2008

Piano di prevenzione – Valle d’Aosta
Piano di intervento per la prevenzione 

dell’obesità 2006-2008

Piano di prevenzione – Piemonte
Piano di intervento per la prevenzione 

dell’obesità 2006-2008

Piano Nazionale 
della Prevenzione 

2005-2007

Piano di prevenzione – Friuli Venezia Giulia
Piano regionale triennale 2006 – 2008 per la 

sorveglianza e prevenzione dell’obesità
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Marketing sociale per la promozione della salute



200.000.000 €
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Piano
Nazionale

della
Prevenzione
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Application of Social Marketing 
to tackle : 
Environment
Waste
Energy conservation
Housing
Crime
Transport
Equity
Conflict
Peace
Discrimination
Etc; 

J. French 2023



Expert Defined Model 
of Social Problems and 

Solution Generation

Value to Citizen Model

The need to move from:

J. French2023



Determinanti commerciali di salute

Four commercial products alone 
-tobacco
-alcohol
-ultra-processed foods
-fossil fuels
 are responsible for 19 million global deaths 
per year, 34% of the 56 million total deaths

Gilmore AB, Fabbri A, Baum F, et al. Defining and conceptualising the commercial determinants of health. Supplement to Lancet 
2023; published online March 23. Retrieved June 2023 from: https://doi.org/10.1016/S0140-6736(23)00013-2
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Ilona Kickbusch. Dynamics that constitute the commercial determinants of health

Kickbusch I, Allen L, Franz C. The commercial determinants of health.Lancet Glob Health 2016; 4: E895-E896
G.Fattori 2023
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Giulia Arena ed Enrico Baldazzi
“Etnografia e Marketing Sociale“,

ComPA – Bologna – 4 novembre 2004
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https://marketingsociale2017.files.wordpress.com/2018/01/arenabaldazzi.pdf


Giuseppina De Angelis
 “I Think Pink”  

Concorso Marketing per la Salute
Venezia – 22 giugno 2012

G.Fattori 2023

https://marketingsociale2017.files.wordpress.com/2018/02/pink.pdf


Giorgia Deiuri
“Evoluzione digitale: da cittadino informatizzato a e-

patient“,
Forum P.A. – Roma 29 maggio 2013

G.Fattori 2023

https://marketingsociale2017.files.wordpress.com/2018/04/deiuri_roma2013.pdf
https://marketingsociale2017.files.wordpress.com/2018/04/deiuri_roma2013.pdf


Arianna Donti, Agostino Piacquadio, Valentina Lupo
Exposanità – Bologna – 19 maggio 2016
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2018 - Roma2017 - Siena
G.Fattori 2023
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Giuseppe Fattori
Arianna Donti

Osservatorio #Web2salute
Compass Università di Bologna



Istituto superiore di Sanità – Roma 2019
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Congresso Europeo Marketing Sociale – Salonicco 2022



Congresso mondiale di Marketing Sociale – Brighton 2023
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SOCIAL MARKETING FOR ONE HEALTH
DIGITAL POSTER CONTEST 2022
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Expert Defined Model 
of Social Problems and 

Solution Generation

Value to Citizen Model

The need to move from:
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Un comportamento incivile ai tempi del coronavirus: gettare la mascherina per terra. Per 
sensibilizzare su questo tema cinque studenti universitari hanno dato vita ad un’iniziativa 
intitolata “Smascheriamo l’ambiente”. G.Fattori 2023
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